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OM MANGA ANDRA insikts-

fulla manniskor vardade Jim

Henson vardet av att sétta

saker i sitt ratta perspektiv. Det

finns saker som kraver hela
vart fokus — och sadant vi behdver kunna
skratta at.

| hans fall blev resultatet av prioritering-
arna bland annat The Muppet Show. For
oss andra landar véra avgoranden kanske
nagonstans pa skalan mellan att vélja
falukorv till middag eller ett nytt distribu-
tionssystem, beroende pa dagsform och
agenda.

Alldeles oberoende av vilka val vi stélls
infor sa far vara beslut konsekvenser. Da
ligger det nagot lugnande i att kunna luta
sig mot tanken pa att vi behover rycka
lite pd axlarna &t det som spelar mindre
roll, for att ha kraft kvar att ta det verkligt
allvarliga pa allvar.

Kunskap, erfarenhet och inte minst goda
radgivare och forebilder &r viktiga delar i att
kunna prioritera och fatta beslut. Genom
att samla erfarna och inspirerande man-
niskor fran medielandskapets alla delar
vill Meg vara en hjalp i det valet fran stort
till smatt. Lika delar positivt tillskott och

ASA BERNLO

Foto: NIKLAS MAUPOIX

eftertanke, for storre fokus i vardagen.

Vi har tagit avstamp i temat “Kommu-
nikation och konsekvens” for drets Meg
och lyfter fram de foretag, organisationer
och personer som vi tycker kan ge mest
inspiration och vara de bésta forebilderna.

Meg14 bjuder pa tva dagar av nya
insikter, ny kunskap, nya kontakter — och
fest. Vi ser fram emot att fa tréffa dig har i
Goteborg den 6-7 mars 2014.

Hjartligt valkomna att ses och horas pa
Meg14!

ASA BERNLO

ANSVARIG FOR MEDIEDAGARNA
| GOTEBORG, MEG
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KommunNikation
och konsekvens

"This is a glimpse of a video landscape of tomorrow when you will be able

to switch on any TV station on earth and TV guides will be as fat as the Man-

hattan telephone book." NAM JUNE PAIK,
INTRODUKTIONTILL VIDEOVERKET GLOBAL GROOVE 1973

ET AR DAGS att stélla

oss fragan vad vi vill

med medierna och det vi
formedlar. Blir resultatet
blir det vi 6nskade? Under

sOker direkt kontakt med en nischad
publik. TV produceras av nya aktdrer och
avsandare, direkt for YouTube, och langa
radiointervjuer i klassisk stil far plats i en
egen Pod-varld.

supervalaret 2014 behéver medborgarna
journalistiken mer &n n&gonsin, inte minst
pa det lokala planet. Hur ser relationerna
ut mellan mediehus och annonsorer,
redaktérerna och makten? Ar avstandet
tillrdckligt? Och far vi rad med den djup-
lodande kvalitetsjournalistiken?

Dar framtiden ligger blottad till en
del, ar vi mojligen blinda for det mest
uppenbara? | den postdigitala varlden
ar teknologin var ménniskas egendom,
men en telefonkatalog ett minne blott.
Vart behov av lagereldar att samlas kring

Verktygen for att kommunicera ar
idag manga liksom de for att spara vart
budskapen tar vagen. Vart vi an vander
oss lamnar vi digitala spar, mangder av
data som kartldgger personliga egenska-
per. Det &r latt att mala upp ett Orwellskt
scenario dar storebror ser oss, som i
romanklassikern 7984. Frihet, tillgédnglig-
het och valfrihet kan stavas 6vervakning,
angrepp och exponering.

Den viktigaste fragan kvarstar. Vilka blir
kommunikationens konsekvenser?

eller fyrljus som visar vagen ar fortfarande
stort i det mediala 6verdad dar nya kanaler

SEMINARIEREDAKTORER
PETRA JOHANSSON OCH NETA NORRMO
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Meg.

MEDIEDAGARNA
i Goteborg, Meg,
bildades 2010 efter ett
gemensamt initiativ
av Bok & Bibliotek i
Norden AB, Medie-
Akademin och
Tidningsutgivarna.

MALET MED MEG

ar att skapa en

arena for idéer och
upplevelser. Genom
att samla aktorer fran
olika branscher men
med gemensamma
utmaningar och skilda
erfarenheter blir Meg
en unik motesplats
dar etablerade aktorer,
sida vid sida med
publik, kan motas, dka
sina kunskaper, utbyta
idéer, utveckla affarer,
underhéllas, utmanas
och bli dverraskade.

FOR MER
INFORMATION

om mojligheten att bli
partner eller utstallare
vanligen kontakta:
Valentina Arvidsson
va@meg.se

tel 031-708 84 12
Beatrice de Maré
Peterson
bmp@meg.se

tel 031-708 81 58
Henriette Andersson
ha@meg.se

tel 031-708 84 16

LISTAN AV
PARTNERS,
medverkande och
utstéllare uppdateras
hela tiden och mer
information finns pa
meg.se




—ingar i entrébiljetten

e 10.00-10.45 Plats: K-sal
Digital afterglow

2 j Den digitala revolutionen &r éver och nu é&r tekniken sa

5 integrerad att vi inte langre funderar dver den. Allt finns

. tillgangligt on-line samtidigt som en estetik dar man blan-

a dar analogt och digitalt har blivit ett starkt uttryck bland

g samtidens konstndrer. Transmediale i Berlin &r konstfes-

tivalen som arbetar i skarningspunkterna mellan konst,

teknologi och samhadlle. Temat for 2014 &r Afterglow vilket

indikerar ett "efter” som fortfarande gloder, dar vi alla le-

tar efter nya vagar. Konstnarlig ledare for transmediale &r

Kristoffer Gansing. Han ar kulturproducent, konstnar och

medieforskare. 2013 doktorerade han med avhandlingen
Transversal Media Practices pa K3 vid Malmo Hogskola.

TORSDAG

Arr: Meg

:)000];0&30'( du sl Plats: Oppen scen Medierna - om etik och publicistik
u vill, du Kan, du misslyckas _ .

— om ledarskap och nya arbetsmetoder P1-programmet Mediernas

Vad dr det som hindrar dig som chef att utéva det Martin Wicklin moter en aktuell
ledarskap du vill? Hur kan du ¢vervinna hindren och bli . i .

just den chef som du vill vara? M6t Simon Elvnas, leg medleprOfll Iett Samtal om etlk’
arbetsterapeut, magister i ergonomi och doktorand vid pub||C|st|k och medier.

KTH i en forelasning om nydanande arbetsmetoder och . e
ledarskap. Detta samtal bandas infor

Arr: Medieledarna publik i Sveriges Radios monter
torsdag eftermiddag for senare

sandning. Exakt tid anges

i masstidningen for Meg14.

|

11.00-11.45 Plats: J1

Hur leder jag effektivt ndr hela havet stormar?
Om ledarskap i en gigantisk strukturomvandling

Lyssna till aktiva mediechefer mitt i vardagen om deras
medvetna ledarskap i en av de storsta strukturomvand-
lingarna i medielandskapet i modern tid.

Medverkande: Anne Lagercrantz, chef Ekot Sveriges
Radio, Ylva M Andersson, chef allman-tv SVT Goteborg,
Stefan Eklund, chefredaktor Bords tidning, Anna-Karin
Lith, redaktionell chef Mittmedia, Simon Elvnas, leg
arbetsterapeut, och doktorand vid KTH.

Moderator: Medieledarnas ordférande Andreas Miller.

.iulu-:lMATTIAS AHLM/SVERIGES RADIO

Arr: Medieledarna

-
ANNE LAGERCRANTZ
) —



Foto: PRIVAT

11.00-11.45
Vem tar ansvar for etiken i sociala medier?

Sedan arsskiftet har PO mojlighet att granska det som publiceras i
sociala medier, men endast konton knutna till tidningar kan gran-
skas. Den enskilde journalisten som har konto i sociala medier som
Twitter och Facebook har ett eget etiskt ansvar for det som skrivs.
Journalistférbundets medlemmar forbinder sig att folja yrkes-
etiska regler. Reglerna ses just nu 6ver och vécker fragor om hur
journalister pa olika satt ska forhalla sig etiskt till sociala medier. |
vilken utstrackning far man till exempel citera det en privatperson
skriver?

Medverkande: Ulrica Widsell, ordférande Journalistférbundets
yrkesetiska ndmnd och vice ordférande Journalistforbundet,
Yasmine El Rafie, utvecklingsredaktor for sociala medier pa Sve-
riges Radio, Ola Sigvardsson, Allmédnhetens pressombudsman,
PO, och Jan Helin, chefredaktor Aftonbladet.

Debattledare: Tove Carlén, jurist/ombudsman Journalistférbundet.

Plats: H1

Arr: Journalistforbundet

JOSEPHINE FREJE

Foto: NIKLAS MAUPOIX

JANNE JOSEFSSON

11.00-11.45 Plats: Oppen scen
Hur ska journalister granska politiker?

Politiska diskussioner, valléften och valflask kommer att f&
stort utrymme i medierna under supervaldret 2014. Hur
nara kan journalister umgas med politiker utan att lata sig
paverkas och agera okritiska budbdrare? Lyckas journalis-
terna med sitt uppdrag att granska politikerna?
Medverkande: Isabella Lévin, EU-parlamentariker (MP),
Janne Josefsson, reporter SVT Uppdrag granskning, Lena
Mellin, politisk kommentator Aftonbladet, Lotta Groning,
frilansjournalist och kronikér Expressen, Josephine Freje,
redaktor Faktum.

Moderator: Terje Carlsson, ordférande i Foreningen
Gréavande Journalister.

Arr: Féreningen Gravande Journalister

11.00-11.45 Plats: K-sal

MedieAkademin presenterar
Fortroendebarometern

For artonde aret i rad avslojas vilka varumarken, medier
och institutioner vi litar pa, och vilka vi misstror. Medie-
Akademins Fortroendebarometer dr sammanstalld av
Goteborgs universitet och TNS-Sifo.

Medverkande: Toivo Sjorén, TNS-Sifo och Henrik Oscars-
son, professor i statsvetenskap vid Géteborgs universitet.
Moderator: Carin Hjulstrém, journalist och forfattare.

Arr: MedieAkademin



—ingar i entrébiljetten

12.00-12.45
Gratistidningen i en mobil tidsalder?

| en digital och globaliserad medievarld med obegransad
information vdljer manga gratistidningen for att ta del av
lokala nyheter. Gratistidningen mojliggér att orientera sig
om vad som hant medan man ar pa sprang, som vid resor i
kollektivtrafiken. Men under senare ar har mobilen blivit en
allt populérare plattform for nyhetskonsumtionen. Blir det
papper eller mobilen som kommer att vara framgangsrik
framover for det lokala nyhetsflodet?

Medverkande: Thomas Nyhlén, vd Lokaltidningen Mitt i,
Oscar Westlund, docent vid JMG, m fl.

Plats: H1

Foto: ELISABETH OHLSON WALLIN

TORSDAG

Arr: Stampen Media Group

GUDRUN SCHYMAN

12.00-12.45

Sa vinner ni valet!
Schyman, Schlingmann, Larsson och Olsson

Valet 2014 narmar sig och kampen om att sdtta agendan for de
viktigaste valfrdgorna har startat. Politiker, valstrateger, spinndok-
torer och media intar sina positioner. Hur gar spelet till i valrorel-
sens kulisser? Hur mycket av innehdllet i den mediala debatten
kan man férutse? Hur, och av vem mejslas de valvinnande fragor-
na fram? Kort sagt: hur vinner man valet?

Medverkande: Gudrun Schyman, talesperson for Feministiskt
initiativ, tidigare partiledare fér Vansterpartiet, Per Schlingmann,
radgivare och foreldsare, tidigare kommunikationschef, parti-
sekreterare och chefsstrateg for Moderaterna, aktuell med boken
Sté aldrig stilll, Jan Larsson, ny valledare for Socialdemokraterna
infor valet 2014, tidigare presschef och statssekreterare, samt Robert
Olsson, programdirektor nyheter och samhalle, SVT.

Moderator: Carin Hjulstrom, journalist och forfattare.

Plats: K-sal

Foto: THRON ULLBERG

PER SCHLINGMANN

Arr: MedieAkademin

12.00~13.00 Plats: Oppen scen
SM i framtidens media

Ndgra av Sveriges ledande mediechefer kommer att pa
scen utveckla nya idéer och hitta nya I&sningar pa nagra
av medievdrldens storsta utmaningar: den digitala revolu-
tionen, nya affarsmodeller, trovardighet och kvalitet. Meto-
den (eller leken) for idéutveckling heter Skisch och botten-
plattan ar ett digitalt granssnitt dar slumpvis framkastade
nyckelord satter igang deltagarna. Skisch ar utvecklat av
analysforetaget Inizio i Goteborg i samarbete med design-
foretaget Boid och Chalmers tekniska hogskola.
Medverkande: Eva Hamilton, vd SVT, Frida Boisen, chef-
redaktor GT och Cilla Benkd, vd Sveriges Radio m fl. Under
ledning av Viggo Cavling och Karin Nelson.

Foto: MAGNUS SELANDER

Arr: Inizio

JAN LARSSON
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13.15-14.00 Plats: H1
Svarta hal i en global nyhetsrapportering

Bidrar nyheter fran olika delar av varlden till storre tolerans, samhorig-
het och forstaelse, eller ar det snarare sa att fordomar befasts och dis-
tans skapas? Kan man presentera ett nytt Afrika med en exceptionell
utveckling parallellt med fattigdom? Och vad hander nér det &r vi som
ar objektet for rapporteringen? Kanner vi igen 0ss?
Medverkande: Erika Bjerstrom, utrikesreporter SVT och forfattare till
Det nya Afrika, Alexa Robertson, statsvetare och medieforskare pa bil-
. den av "den andre” i Al-Jazeera English och Russia Today samt forfattare
till Mediated Cosmopolitanism. Carolina Jemsby, Afrikakorrespondent
TV4 under 2003-2009, nu gravande frilansjournalist med fokus pa inter-
nationella frdgor och utrikesrapportering. Martin Schibbye, gravande
journalist och forfattare till 438 dagar.
Moderator: Astrid Assefa, skadespelare, f d teaterchef och teaterpeda-
gog vid universitetet i Addis Abeba.

Arr: Meg
" MARTIN SCHIBBYE

13.15-14.00 Plats: J1

Hur hittas publiken?

— om digitala satsningar och publikbyggande

Ett nytt slags media, ndgot mellan ett filmmagasin online och en
video-on-demand-tjénst, ar malet for Goteborg Filmfestivals nya
prenumeranttjanst. Redaktionell, aktuell och férdjupande &r kod-
orden. Mediehusen maste vara proaktiva och experimentera med
flera skarmar mot publiken, sa lyder TV4:s digitala strategi. En nat-
baserad plattform for internationell nischpublik lanseras vid Gote-
borgs universitet med rérlig bild, konst och offentliga utvarderingar.
Tre digitala offensiver med inriktning pa att bygga en publik och
skapa mer intdkter men med olika utgdngspunkter.

Medverkande: Mina Dennert, projektledare Platform for Artistic
Research Sweden, Goteborgs universitet, Cecilia Beck-Friis, vice vd
TV4-gruppen, samt Marit Kapla, konstnérlig ledare Goteborg Interna-
tional Film Festival.

Samtalsledare: Johanna Koljonen, kulturjournalist, programledare

Foto: MAGNUS BERGSTROM

och kritiker.
Arr: Meg
3
) z

13.00-13.30 Plats: Oppen scen 2
<

Medier — for vem? E

Ar medierna tillgéngliga fér publik med funktionsnedsattning? g

Vilka tekniska mojligheter finns idag och hur langt racker det?

Myndigheten for tillgangliga medier, tillsammans med Myndig-

heten for radio och tv, berdttar om den nya teknik som finns fér

att gora tidningar, tv och radio for alla. Frdgan ar: Har vi idag ett

fungerande demokratiskt mediesamhalle?

Medverkande: Magnus Larsson, generaldirektor Myndigheten

for radio och tv, Catarina Ahlquist, ombudsman Synskadades

Riksforbund Goteborg och Roland Esaiasson, generaldirektor

pa MTM, Myndigheten for tillgangliga medier.

Moderator: Mia Ahlgren, sakkunnig Handikapp-

forbunden.

Arr: Myndigheten for radio och tv samt Myndigheten for

tillgangliga medier MAGNUS LARSSON




TORSDAG

Foto: YLVA YNGWESSON

13.30-14.00
Vi har lyxat till det lite!

Lyx utgor ett allt mer pockande inslag i medieutbudet.
Mode, bilar, hotell och mat fyller tidskrifter och tablaer i
egenskap av flard snarare an funktion. Vad menar vi med
lyx? Och varfor detta intresse for livsstilar och konsumtion
bortom véra egna ekonomiska ramar? Hur paverkas vi av
fokuseringen pa lyx i medierna? Hjdlper den oss att sdtta
guldkant pa tillvaron eller suger den ner oss i en obeveklig
konsumtions- och kreditspiral?

Medverkande: Paula von Wachenfeldt, assisterande pro-
fessor i modevetenskap vid Stockholms universitet. Aktuell
med en ny bok om den svenska lyxkonsumtionen genom
tiderna.

Plats: Oppen scen

Arr JMK

THOMAS MATTSSON

14.30-15.00 Plats: Oppen scen
Effektivt media eller meningslosa produkter

Vi far dem och ger bort dem, produkterna som ska starka
foretagets profil och vacka intresse. Lika fantastisk som
ratt profilprodukt kan vara som varumérkesbarare lika
forodande ar det nar den missar malet. Att arbeta med
profilprodukter som media kraver en genomténkt strategi.
Ratt strategi kan ge stor avkastning, en ogenomtankt pro-
dukt kan vara katastrof. Thomas Davidsson fran Wackes AB
ger vagledning kring hur man bést arbetar med profilpro-
dukter.

Medverkande: Thomas Davidsson, CEO Wackes AB.

Arr: Wackes

—ingar i entrébiljetten

14.00-14.30

Titta pa film, se vérlden!

Augmented Society Live — om politik och politiskt spel pa film
Pa Filminstitutets satsning Augmented Society kommenerar
debattorer, forfattare, forskare och andra experter samhallsfe-
nomen och nyhetshandelser utifran en filmvinkel — och film uti-
fran en samhallsvinkel. Vad sager till exempel klassikern Harold
och Maude om vart férhdllande till déden? Vad sager komedin
Mandag hela veckan om naturkatastrofer? Gravity om flykten
fran Syrien? | en liveversion av Augmented Society, tar en ex-
pertpanel fran Meg14 fram exempel pa hur politiker och poli-
tiskt spel skildrats pa film, pa hur maktens korridorer, valarbete
och valstrategier sett ut.

Moderator: Emma Gray Munthe, redaktor Augmented Society.

Plats: Oppen scen

Arr: Svenska Filminstitutet

14.30-15.15 Plats: J2
Blir 2014 det sista valet med tryckta tidningar?

Just nu pagar en total omstrukturering av mediebranschen.
Fokus flyttas fran tryckt till digitalt samtidigt som intdkterna
sjunker och antalet journalister anstéllda i medieféretagen
minskar. Parallellt omprévas i mediehusen begreppet tradi-
tionell media. I denna évergangstid mellan fungerande och
annu inte fungerande affarsmodeller finns det anledning att
ifrdgasdtta om medborgarna kan garanteras en god nyhets-
bevakning och granskning. Riskerar de pdgdende férandring-
arna att utarma det redaktionella innehallet och den obero-
ende granskningen pa sa sétt att demokratin hotas?
Medverkande: Thomas Mattsson, chefredaktor Expressen,
Olov Carlsson nyhetsdivisionschef SVT, Charlotta Friborg,
chefredaktér Ostgéta Correspondenten, Viveka Hansson
programdirektor nyheter och samhalle TV4.

Arr: Mediaféretagen och Utgivarna

14.30-15.15
Glappet

— jamstallt pd redaktionen men inte i uthudet

EU och Europaradet satter nu press pa redaktionerna for
att medierna ska bli mer jamstallda. Fortfarande ar medie-
utbudet mansdominerat trots att redaktionerna blir allt
mer jamstallda. Vad beror det pa? Ny mediestatistik pre-
senteras av Nordicom med kommentarer fran bransch och
forskning.

Medverkande: Ulrika Facht, forskningsinformator Nordi-
com, Rikke Andreassen, medieforskare, Roskilde univer-
sitet m fl.

Samtalsledare: Maria Edstrém, genus- och medieforskare
Nordicom.

Plats: J1

Arr: Nordicom
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SPEA

BR
DICKInson

14.30-15.15 Plats: H1
The Wider Image

— photojournalism and visual story telling

The business landscape for news pictures is changing
rapidly where visual digital space is growing. Picture stories
is demanded by the audience in the daily news and from
news agencies as Reuters and TT. Russell Boyce, Global
Editor, News Projects, Reuters Pictures, will talk about
how the project Wider Image works in the fast-changing
business of news photograph. How to avoid bias or boring
the constantly flickering audience and give them a wow-
feeling.

Language: English

Arr:TT Nyhetsbyran

OTE

Foto: JOHN McMURTRIE

SVT Debatt pa plats
Valkommen att delta som publik i

SVT Debatt! Programmet spelas in pa
Caféscenen torsdag eftermiddag och

sands kl 22.00 i SVT1 samma kvall.
Programledare Kristina Hedberg pa

plats med aktuella amnen och gaster.
Mer information kommer
i Masstidningen pa Meg14.

15.00-15.30 Plats: Oppen scen
Darfor ar varumarken de nya publicisterna

Det har hant ndgot med varldens marknadsférare. Istallet
for att enbart kopa utrymme i andras medier skapar starka
varumadrken sina egna medieprodukter. Men vad &r det
egentligen som driver de tidigare annonsoérerna att agera
publicister?

Medverkande: Peter Mohlin, vice vd pad Contentbyran
Spoon.

Arr: Spoon

16.00—17.00 Plats: K-sal

How to turn
customers into fans

Bruce Dickinson is the lead singer of
Iron Maiden, a commercial pilot, busi-
ness angel, entrepreneur and creative
business thinker. To nurture a brand is
just as important as building a relation-
ship with your customers. Both
for companies in the media
industry and for rock

stars who played to Goteborgs
sold-out arenas sin- Symfonikers Hvila-
ce the 1990s. kvartett och basisten
Language: English Magnus Rosén

(fd Hammerfall)
spelar Iron Maiden
kl 15.45-16.00

Arr: Meg och Marknads-
chefsdagen

15.45-16.30 Plats: H1
Det mobila slagfaltet

Mobiltelefonen blir i allt hégre grad ett nav for mediekon-
sumtionen. Alla medieforetag satsar pa att utveckla sitt
mobila utbud, med allt frdn nyheter och liverapportering
till podcast och webb-tv. Men hur bygger man lojalitet i
mobilen, dar konkurrensen om publikens tid ar enorm?
Och vad hander med mediernas sérart, ndr medieslagen
konvergerar alltmer — blir det ett mer likriktat utbud?
Medverkande: Sveriges Radios vd Cilla Benké och
Expressens chefredaktor Thomas Mattsson samtalar om
de mobila utmaningarna — och hur de paverkar kvalite-
ten, trovardigheten och ekonomin.

Moderator: Tomas Granryd, Sveriges Radio

Arr: Sveriges Radio



—ingar i entrébiljetten

% o1 11}
ERGFORS 10.00-10.45 Plats: K-sa
g Rorligt, streamat och interaktivt

— den nya tidens tittande

Om det ar ett maste att finnas i manga olika kanaler,

eller olika plattformar, hur planerar man da for att synas?

I mediebruset behdver vi guidning for att hitta och for att

hittas bland YouTubes miljontals klipp i. Hur kan svenska

och nordiska mediebolag sprida och fa betalt for sina pro-

}l 5 gram pa natet och hur hanterar de réttigheterna? Stina
Honkamaa Bergfors, vd for United Screens, talar om stra-
tegier infor den nya tidens tittande.

FREDAG

Arr: Meg

10.00-10.50 Plats: Oppen scen

Brottsplats Goteborg

Om véldet i medierna

Skrammer media oss med en oproportionerlig bevakning
eller speglar medierapporteringen valdet i samhallet? En
specialbestalld, farsk medieanalys med fokus pa valdet i
Goteborg i verkligheten och i media presenteras. | efter-
foljande samtal diskuteras hur medborgarna paverkas och
hur prioriteringar inom nyhetsvérlden gors.

Medverkande: Sofia Dahlstrom nyhetschef Géteborgs-Pos-
ten, loanna Lokebratt och Linda Larsson, Retriever samt
Gabriella Sandstig, lektor vid Goteborgs universitet. Hon
disputerade 2010 med avhandlingen Otrygghetens landskap.
En kartldggning av otryggheten i stadsrummet och en ana-
lys av bakomliggande orsaker, med fokus pa mediernas roll.

Foto: ANNIKA AF KLERCKER

Arr: Retriever och Meg JESSICA BJURSTROM

Foto: NIKLAS MAUPOIX

11.00~11.45 Plats: Oppen scen

Dokumentaren
— en modern karlekshistoria?

Bra dokumentérer nar publiken som aldrig tidigare. Publi-
ken intresserar sig mer &n nagonsin for de dokumentara
programmen i tv, radio och film. Diskussion om dokumen-
tarens tilltal, finansiering och distribution.

Medverkan av bl a Maud Nycander, svensk dokumentar-
filmare som 2008 vann en Guldbagge for dokumentaren
Nunnan och 2012 nominerades for filmen Palme.
Samtalsledare: Filip Struwe, programledare SVT.

Arr: SVT



CILLA BENKO

Plats: J2

11.00-12.00

Mediekonsumenten
— annonsmarknadens nya maktfaktor?

Hushallens kostnader fér mediekonsumtion har ¢kat under flera ar.
Men hur langt stracker sig konsumentens betalningsvilja for att fa
access till i princip samma medieinnehdll som nu? Vad hédnder med
annonsmarknaden och mediernas affarsmodeller nar konsumenterna
sjdlva betalar for medierna? Och vart ska reklamen ta vagen nér allt mer
innehall hamnar bakom betalvdggar? IRM och MMS presenterar en ny
uppdaterad undersékning om hushallens utgifter fér mediekonsum-
tion 2014. Darefter diskuteras konsekvenserna for annonsmarknaden
och medieféretagen nar mediekonsumentens inflytande ékar.
Medverkande: Magnus Anshelm vd MMS, Madeleine Thor vd IRM.
Panelen: Cecilia Beck-Friis vice vd TV4-gruppen, Jessica Bjur-
strom vd Komm, UIf Hermansson Samell, marknadschef SAS och
Jan Helin, chefredaktor Aftonbladet.

Arr: Tidningsutgivarna, IRM och MMS

11.00-11.45 Plats: J1

Spel — positiv forandringskatalysator,
meningslos fritidssyssla eller bade och?

F& samhalleliga foreteelser har fatt utstad sa mycket spott och spe
som digitala spel. Mdnga studier har gjorts kring spel och aggressivi-
tet — Over hélften av dem visar att den som spelar blir mer aggressiv
och far minskad empati. Samtidigt instdmmer manga med Al Gore
att ett vdldesignat spel "kan vara en katalysator for positiv social for-
andring”. Hur gér det ihop? Och hur kan vi ha sa diametralt motsatta
uppfattningar om en och samma sak? Har Jenny Brusk, adjunkt
i datavetenskap vid Hogskolan i Skovde, och Joakim Eklund fran
spelutvecklaren Hello There, svaren?

EVA HAMILTON
-

Arr: Stampen Media Group

11.00-12.00 Plats: H1

Supervalaret 2014 — urholkad
lokaljournalistik hotar demokratin

Under supervaldret 2014 ska valjarna ta stéllning i EU-val och riksdags-
val. Hur insatta och informerade &r vi svenskar nér vi star vid valurnan?
Sedan forra valet har manga redaktioner skurit ned eller forsvunnit.
Férre journalister bevakar och granskar politiken och den granskande
journalistiken riskerar att urholkas. Hur starker vi den lokala kvalitetsjour-
nalistiken? Star kommersiell lokalpress och Sveriges Radios lokala kana-
ler mot varandra? Eller kan public service och lokal media sida vid sida
hitta former for en starkt demokrati? Hor ndgra av Sveriges mediestrate-
giska ledare om framtiden for lokaljournalistiken.

Panel: Cilla Benkd, vd Sveriges Radio, Eva Hamilton, vd SVT, Lena
Larsson, vd Liberala tidningar och Stampen Local Media, Viveka
Hansson, programdirektor TV4, Lars Johansson, chefredaktor Hel-
singborgs Dagblad.

Moderator: UIf Wickbom, journalist.

Arr: Sveriges Radio

12.00-12.30 Plats: Oppen scen
MedieAkademin presenterar Twitterbarometern

For tredje dret i rad avsldjas vilka svenska
opinionsbildare som &r mest infly-
telserika pa Twitter. MedieAkade-
mins Twitterbarometer &r sam-
manstalld av Welcom.
Medverkande: Jan Helin,
chefredaktor Aftonbladet
m fl. Under ledning av
Carin Hjulstrom, forfat-
tare och journalist mfl.

Arr: MedieAkademin

Foto: NIKLAS MAUPOIX



—ingar i entrébiljetten

12.00-13.00 Plats: H1

Overvakning, angrepp och exponering

Vad hotar den personliga integriteten?

Avslojande artiklar i medier med ansvarig utgivare? Ano-
nyma angrepp pa sociala medier? Statlig 6vervakning och
antiterrorlagstiftning? Journalistforbundet debatterar hur
vi kan forena ett starkt skydd fér personlig integritet och
en levande yttrandefrihet.

Medverkande: Marten Schultz, professor i civilratt vid
Stockholms universitet och ledamot av Pressens Opinions-
ndmnd, Anna Skarhed, justitiekansler, Jonas Nordling,
forbundsordférande Journalistforbundet, Kristina Svahn
Starrsjo, generaldirektdr Datainspektionen, Thomas
Mattsson, chefredaktdr och ansvarig utgivare Expressen.

Debattledare: Petra Jankov Picha, webbredaktor Journa-
listforbundet.

Foto: RIKARD WESTMAN

FREDAG

Arr: Journalistforbundet MARTEN SCHULTZ

KEYNOTE
SPEAKER:
mYRNA
LEWIS

Foto: PRIVAT

12.00-12.45 Plats: K-sal

The importance of a No!

Myrna Lewis on leadership

The wisdom is in the voice of the minority. Harnessing
the potential of diversity and creativity in an organization
is vital in handling transformational processes in today’s
complex and rapidly changing world. Myrna Lewis is a
leading thinker and practitioner in the field of transforma-
tive leadership and facilitation, co-founder of the Lewis
| et B Method of Deep Democracy.

‘_- l | Q&A and introduction held by Martin Sande, Manage-
k k] ment consultant, Preera.

! i Language: English

Arr: Preera

MYRNA LEWIS

1230-13.00 Plats: Oppen scen
Makten dver dagordningen
| det offentliga samtalet forsoker ménga grupper goéra sina

roster horda. Politiker, PR-konsulter, journalister, naringsliv
och andra grupper kdmpar om att pa olika satt formulera
agendan i samhallsdebatten, inte minst i valtider. Vilka
anser journalister, politiker och allmdnheten har makten . . w
éver dagordningen? Vem har nagot att siga till om i da- Meg éar ett tillfalle att skapa ett bredare natverk,

gens Sverige? Och ar de samma grupper som bér ha nagot mota nya kunder, visa upp produkter och idéer.

att sdga till om? Férska resultat fran medborgarpanelen, Boka en m('jtesplats for besokare, kollegor och nya
journalistpanelen och politikerpanelen vid Géteborgs uni-
versitet presenteras av Monica Lofgren Nilsson, docent,
IMG Goteborgs universitet. Valentina Arvidsson va@meg.se,

Arr: Institutionen for Journalistik, medier och kommunikation vid Gote- Beatrice de Maré Peterson bmp@meg.se
SEERIESE eller Henriette Andersson ha@meg.se

kontakter. For mer information kontakta:
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13.00 Plats: Oppen scen
Ekots lordagsintervju

Ekots l6rdagsintervju stéller makten till svars. Ett djup-
lodande samtal med en aktuell gast.
Programledare: Monica Saarinen, journalist.

Foto: MATTIAS AHLM/SVERIGES RADIO

Arr: Sveriges Radio

KEYNOTE
SPEAKER:
13.15-14.15 Plats: K-sal uan

TREASURE
Everybody's talking, nobody's listening
Julian Treasure on sound
The world is getting ever noisier. With this cacophony going
on visually and auditorily, it's just hard to listen. 60 percent
of our communication time is spent listening — but we re-
tain only 25 percent of what we hear. Julian Treasure asks us
to pay attention to the sounds that surround us and shows
how a practice of conscious listening can change how we
think and feel: productive, stressed, energised, overwhel-
med? Julian Treasure, Sound Agency, author and adviser
on how to use sound. Treasure is the author of the book
Sound Business and keeps a blog by the same name. He has
four talks on TED.com.
Introduction by Johanna Koljonen, writer, critic and tv-host.
Language: English

Arr: Goteborg&Co och Meg MONICA SAARINEN

SPEAIER: 5 U 1315-1400 Plats:H1

DAVID

croucH oy o 7 : Sack the editors!

Have mice taken over the media?

An editor is "a mouse who wants to be a rat” Seymour Hersh,
the veteran American investigative journalist, famously said.
Now he has issued a call to get rid of 90 percent of all the edi-
tors that now exist and "start promoting editors that you can't
control”. If Hersh was in charge of US Media Inc, he says he
would close down the big news networks and start all over
again from scratch. Journalists are too close to power, Hersh
says, when they need to be outsiders who make powerful
people angry. David Crouch, a news editor at the Financial
Times, dissects Hersh's argument. David Crouch is the new
guest teacher at JMG.

Language: English

Arr: Institutionen for Journalistik, medier och kommunikation vid Géteborgs

universitet
DAVID CROUCH 13
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14.00-14.30 Plats: Oppen scen
Sociala medier i samhallets tjanst

2013 ars pristagare av Sparbankstiftelsen Sjuhdrads Sociala
Medier-pris (100 000 kr), Joakim Jardenberg, tillkdnnagavs
pa MEG13. Nu ar det dags att avsloja vem som far 2014 ars
pris. Priset delas ut till en person eller institution som har
gagnat sociala medier utifran ett samhallsutvecklingsper-
spektiv. Utvecklingen av plattformar fér anvandargenere-
rat innehall skapar enorma mojligheter for savél medbor-
gare som samhadllets aktdrer. Men sociala medier anvands
ocksa for dévervakning, manipulering och direktreklam.
Medverkande: Jurymedlemmarna Jan Nolin, forskare vid
Hogskolan i Boras, och Boras Tidnings chefredaktor Stefan
Eklund m fl.

Foto: JOACIM NILSSON

Arr: Bords Tidning och Hogskolan i Bords

JOSETTE BUSHELL-MINGO

14.30-15.15 Plats: H1

Fiction, fun and selfreflection

Welcome to Sweden

For a while, Greg Poehler was just a regular guy who moved to Swe-
den from the United States because of love. Then he created a show
called Welcome to Sweden, a romantic drama comedy based on his own
experiences. It's the first-ever English-language show produced for
a Swedish audience. Acquired by NBC as the first Swedish produced
show to be broadcasted in its original form in America. A conversa-
tion about Sweden and the Swedes. A talk hosted by Josette Bushell-
Mingo, head of Silent Theater director and actor. Director for, among
other, BUS, Brun utan sol which translates to tanned/colored without
sun. Winner of Stockholm Culture prize 2012 and Minority Language
prize 2013.

Language: English

Foto: DAVID EINAR/TV4

UR WELCOME TO SWEDEN:
GREG POEHLER OCH JOSEPHINE BORNEBUSCH Arr: Meg

14.30-15.15 Plats: J1
Kvalitetsjournalistik, ar det mojligt?

Hur ska svenska redaktioner sakerstalla kvalitén i en tid av
ekonomiska besparingar? Nagra av Sveriges ledande redak-
torer visar pa mojligheterna fér den dyra och kréavande kva-
litetsjournalistiken. Paneldeltagarna diskuterar nédvandiga
prioriteringar for att ambititsa satsningar pa innehallet ska
lyckas. Och visar pa mindre lyckade satsningar som har vénts
till nyttiga erfarenheter.

Medverkande: Mattias Goransson, chefredaktor Filter
Magazine, Anne Lagercrantz, chef Ekot, Sveriges Radio,
Johan Persson, frilansfotograf och forfattare, Nils Hanson,
chef SVT Uppdrag granskning.

Moderator: Terje Carlsson, ordférande i Féreningen
Grdvande Journalister.

Foto: MAGNUS BERGSTROM

Arr: Foreningen Gravande Journalister

14 JOHAN PERSSON



Fr14.30-15.30 Plats: )2
Springer medborgarna och mediehusen at olika hall?

Ndgra provocerande mediespanare vander pa perspektivet och ger
sin bild av hur konsumentens preferenser och beteenden kommer
att utvecklas och paverka medierna. Kommer de lokala mediehusen
fortsatta spela en roll i konsumentens vardag? Och vad kommer det
att betyda for hela samhallet pd sikt? Under den pagdende gigantiska
omstéllningen i medieféretagen ifrdgasatts gamla arbetsmetoder
och nya affarsmodeller testas. Fokus hamnar pd interna processer,
omorganisation och effektivisering. Risken &r uppenbar, att medan
mediehusen dgnar sig &t den egna verksamheten forlorar man kon-
takten med den mediala rorelse som pagar bland konsumenter och
medborgare. Vilka &r de framtida intressen, behov och drivkrafter som
ska tillfredsstallas? Vad ska medieforetagen gora for att fa insikt, forsta-
else och koll p& mediernas roll och funktion i den lokala demokratin
och samhéllsekonomin?

Arr: Tidningsutgivarna och Stampen Mediagroup

15.00-15.45
Hur bevakar vi Sverigedemokraterna?

Infor och efter valet 2010 diskuterades mediernas bevakning av Sve-
rigedemokraterna flitigt. Ett fenomen eller ett vanligt riksdagsparti?
Men vilka slutsatser har nu dragits pa redaktionerna infor det kom-
mande valet? Vilken strategi borde tilldmpas? Publicistklubbens Vas-
tra Krets inbjuder till debatt med ledande publicister, forfattare och
statsvetare.

| panelen medverkar bl a Henrik Arnstad, forfattare och journa-
list, UIf Bjereld, statsvetare, professor vid Goteborgs universitet,
UIf Johansson, programchef riksnyheterna SVT, ansvarig utgivare
Rapport och Aktuellt, Mette Friberg, programchef samhalle/drama
SVT Géteborg.

Moderator: Erik Blix, journalist.

Plats: Oppen scen

Arr: Publicistklubben

Fr15.45-16.30
Ansvarets granser

Var gdr gransen for vart ansvar for de andra? Och hur skriver vi om asyl-
sokande, migranter och gémda utan att fraimmandegéra dem dnnu
mer? | mer an tio ar har Kyrkans Tidning bevakat fragor om asyl och
migration. Just ansvar dr ett anvandbart begrepp — det rymmer bade
en legal sida, och en annan som handlar om vad som moraliskt &r ratt
och fel. Pa sa vis kommer ocksa begreppet att stélla frdgan tillbaka till
oss sjdlva nar vi vdljer att se bort fran manniskors nod: vad ar kostnaden
for oss att avsta fran ansvar?

Medverkande: David Qvistrom, journalist pa Kyrkans Tidning och
aktuell med Lyckliga ménniskor, en reportagebok om invandringspo-
litik, Marika Palmdahl, teolog Goteborgs kyrkliga stadsmission samt
Henrik Térnqvist, kyrkoherde i Svenska kyrkan Bergsjon.

Plats: H1

Arr: Kyrkans Tidning, Verbum och Svenska kyrkan Géteborgs stift

MEGAWARD INSTIFTADES 2012. Det allra for
sta priset delades ut under Meg13 och gick
till Svenska Dagbladets rantekarta.

PRISET HAR SKAPATS for att uppmarksamma
och beldéna en person eller organisation som
"med mod och innovationskraft &stadkommit
en anmarkningsvard fornyelse inom medie-
branschen” Syftet ar att uppmarksamma

och beldna en person, ett foretag eller en
organisation som vagar bade utvecklas och
driva utvecklingen, men ocksa att lyfta fram
inspirerande forebilder.

PRISET KAN GA till en enskild individ, ett fére-
tag eller en organisation. Den vinnande for
nyelsen kan vara av administrativt, tekniskt,
organisatoriskt, publicistiskt eller designmas-
sigt slag. MegAward beldnar nyskapande
djarvhet oavsett hemvist i medielandskapet.

ARETS JURY BESTAR i sin helhet av:
Anders Westgardh, grundare och senior
konsult Welcom

Désirée Maurd, PR-strateg Forsman &
Bodenfors

Gustaf Brusewitz, kommunikationschef for
Google i Norden

Lena K Samuelsson, koncerndirektor
Schibsted Media Group

Olle Lidbom, vd Oxys

Asa Bemlo, ansvarig for Meg och juryns

ssnlNTE
RETSFES

Missa inte drets Meg-fest!
Torsdag 6 mars i Kongresshallen ki 19.30.
God mat, underhallning, dans och
framforallt gott séllskap utlovas.

Anmadl dig till festen senast 14 februari
pa www.meg.se



Meg@ MEDIEDAGARNA | GOTEBORG 6-7 MARS 2014

Sa ska

Youlupe
erovras

TINA HONKAMAA BERGFORS éar vd for och

en av grundarna av nystartade medie-

bolaget United Screens. Med en bakgrund

som chef for Google Sverige ar hon expert
pa bade internet och framtidens anvéndarvanor. Pa
Mediedagarna kommer hon att tala om hur rorlig
bild fullkomligt exploderat pa natet och att framti-
dens tittande hander redan nu.

Som chef fér Google Sverige var Stina Honkamaa
Bergfors med och lanserade YouTube i Sverige
2008. Sedan dess har antalet visade klipp i Sverige SEMINARIUM:
Okat frdn en miljon per dag till 30 miljoner. Varje
timme laddas det upp 100 timmar rérlig bild och
enligt Stina Honkamaa Bergfors rader det ingen
tvekan om att YouTube idag ar den viktigaste plat-
sen for rorlig bild pa internet.

Rorligt, streamat och
interaktivt - den nya
tidens tittande

Fredag kl 10.00-10.45 |

- OM MAN SER till de tekniska férutsattningarna har
det aldrig varit battre an nu for rorlig bild pa natet.

For 15 ar sedan surfade man med modemuppkopp- enligt Stina Honkamaa Bergfors har som framtidens

ling och att titta pa rorligt var inte att tédnka pa. ldag kreatdrer och innehallsskapare finns idag.

ar verkligheten en helt annan med 3G och 4G och

Sverige har vérldens tredje hogsta smartphone- - SOM EXEMPEL PA en person som verkligen har

penetration. Idag har alla tillgéng till ett snabbt lyckats kan nédmnas Gustav Traff som ar expert pa

internet Overallt 24 timmar om dygnet, vilket ocksa exklusiva sportbilar som Ferrari och Koenigsegg.

mojliggor ett helt annat tittande, sager hon. Hans kanal Gtboard.com har otroliga 167 miljoner
Pa YouTube finns idag mangder av privatpersoner visningar totalt och visar egenproducerade filmer dar

och féretag som forsoker tjana pengar pa att visa hyperbilar racar mot varandra under professionella

reklam i sina egna kanaler. | takt med att tv- former, forklarar Stina Honkamaa Bergfors.

tittandet minskar och YouTube-tittandet dkar ar det United Screens affarsidé ar att hjélpa sina part-

16 MEDIEDAGARNA | GOTEBORG 6-7 MARS 2014 | WWW.MEG.SE
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ners, etablerade eller nya talanger samt medie- och
musikbolag, att erévra YouTube. Det handlar om att
skapa intékter, fa fler tittare till en partners innehall
samt sakerstélla att deras réttigheter tillvaratas.

—Vi hjalper véra partners, som ar allt fr&n musik-
och tv-bolag till annonsdrer och enskilda aktorer,
att bli battre pa YouTube och att "erdvra” sajten. Vi
hjalper dem att komma i kontakt med annonsorer
och att fa en battre intakt i sitt skapande, beréattar
Honkamaa Bergfors.

United Screens arbetar &ven med mediehus, till

Foto: MIKAEL GUSTAVSEN

exempel Helsingborgs Dagblad och Aftonbladet, dar
det handlar om att na en ny publik, fler tittare, skapa
nya intékter och fa ordning pa réttigheterna.

- IDAG MASTE MAN finnas dar anvandarna finns, och
YouTube ar sa oerhort stort. Jag tror att inkomsterna
i framtiden definitivt kommer att fortsatta finnas pa
aktérernas egna plattformar om man jobbar pa ratt
sétt. Men eftersom det dven finns ett stort tittande
pa YouTube, sa géller det att ta vara dven pa det.
OLLE RADE

Meg.
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DA CROUCH
Alder: 52

Gor: Journalist och
gastforelasare p&d JMG i
Goteborg

Tidigare arbete: 21 ars
erfarenhet som journa-
list, bland annat pa The
Moscow Times i Moskva.
De senaste é&tta aren har
han arbetat som redaktor pa
Financial Times i London.
Bloggar pa: davidcrouch-
words.wordpress.com
Twitter: @davidgcrouch
Ovrigt: Har &ven en
doktorsexamen i veten-
skapssociologi.
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EWS OF THE WORLD, Edward

Snowden och eBay-grunda-

ren som satsar 250 miljoner

dollar pa gravande journa-
listik.

Nér David Crouch, tidigare redaktor
pa Financial Times i London, talar om
journalistik ar det de stora handelserna
som dominerar. P4 Mediedagarna
foreldser han om ett medielandskap i
foéréndring och hur det kan komma att
se ut i framtiden.

Att det hander mycket inom journalisti-
ken just nu rader det ingen tvekan om.
2013 ars storsta nyhet, The Guardians
scoop om Edward Snowden och
amerikanska NSA:s datadvervakning,
har varit en het story bade i Sverige
och i England. | oktober gick
journalisterna bakom avslo-
jandet, Glenn Greenwald
och Laura Poitros ut med
att de slutar pa The Guar
dian for att arbeta med en
ny journalistisk satsning.
Med en finansiering pa 250
miljoner dollar fran eBay-
grundaren Pierre Omidyar ska
de starta en digital plattform for obero-
ende, undersokande journalistik.

— Genom att gora det s& kommer de
att arbeta helt utan det redaktorskap
som rader i media idag. | mars, pa
Mediedagarna kommer vi att ha en
tydligare bild av vad Pierre Omidyar
och Glenn Greenwald planerar, och vi
kommer att fa se hur det kalejdoskop
som det brittiska medielandskapet
utgdr ser ut nar det har skakat fardigt,
sager David Crouch.

RUBRIKEN PA DAVID CROUCH férelés-
ning “Sack the editors! Have the mice
taken over the media?” ar ett citat
frdn den amerikanske understkande
journalisten Seymour Hersh, som
riktat stark kritik mot journalistkéren
och menar att storre delen av vérldens
redaktorer borde sparkas och ersattas
av oberoende journalister.

SEMINARIUM:
Sack the editors!
Have the mice taken
over the media?
Fredag kl 13.15-14.00

Meg.

Journalistik | {Orvanding

— Att som journalist kritisera den
egna journalistkaren &r valdigt ovanligt,
speciellt i England, vilket gor det till
ett intressant @mne. Journalistiken ar
just nu valdigt ifrdgasatt och News of
the Worlds avlyssningsskandal visade
tydligt pa nérheten mellan politiker,
media och polis. Sedan dess har det
brittiska medielandskapet skakats om
rejalt och ar fortfarande tumultartat,
sdger han.

DAVID CROUCH TAR god tid p4 sig

nar han berattar om sin kommande
férelasning. Det ar viktigt att hitta de
ratta orden och amnets komplexitet
gor det svart att sammanfatta. Huvud-
delen handlar om laget for brittisk
media idag, vilket han &r minst
sagt skeptisk till.

- Det finns ménga
anledningar att vara pes-
simistisk. En &r att Alistair
Campbell, tidigare PR-chef
fér Tony Blair och den
som var ansvarig for att
manipulera brittisk media i
samband med invasionen av
Irak 2003, utnamnts till professor

i journalistik vid universitetet i Cam-
bridge. Att Campbell blivit professor &ar
lika ironiskt som att Henry Kissinger
fick Nobels fredspris.

ETT LJUS | MORKRET finns det dnda
enligt David Crouch, trots att han har
gott om exempel pa hur tidningar vikt
sig efter patryckningar fran politiker.
The Guardian, och journalisterna
bakom Snowden-avsldjandet, ar enligt
David Crouch en av f& aktoérer som
vagar sta upp mot patryckningar fran
politiker.

—The Guardian blev satta under
hard press fran regeringen, pahejad
av stora delar av brittisk media som
anklagar tidningen for att stodja ter-
rorism och avsldja viktiga hemligheter
for fienden snarare an gora ett bra
journalistiskt arbete, sager han.

OLLE RADE
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Ny motesplats
fOr marknadschefer

ARKNADSCHEFSDAGEN AR EN av arets

stora nyheter under Mediedagarna

6-7 mars 2014. Evenemanget ar ett

samarbete mellan natverket Marknads-
cheferna och Meg med malet att bli ett arligt ater
kommande evenemang — och den framsta métes-
platsen for marknadschefer och marknadsansvariga.
Talare pa hog internationell och nationell nivd kommer
och manga mingeltillfallen utlovas.

Att varda sitt varumaérke dr minst lika viktigt som
att bygga en relation till sina kunder. Bade for foretag
i mediebranschen och for rockstjarnor som spelat for
utsalda arenor sedan 1990-talet. En som vet ar Bruce
Dickinson. P4 Marknadschefsdagen under Meg 2014
foreldser han under rubriken “How to turn customers
into fans”

DICKINSON HAR GJORT sig kdnd som séngare i ett av
varldens stoérsta hardrocksband och turnerade i Sverige
senast i somras med fullsatta spelningar i Malmé och
Stockholm.

Vad manga inte vet ar att 55-aringen fran Not-
tinghamshire inte har nojt sig med de musikaliska
erovringarna utan dven atnjutit framgéngar som pilot,
marknadschef for ett flygbolag och som faktare pa
elitniva. Han jamfor gdrna utmaningen att vara verksam
i musikbranschen med att arbeta inom naringslivet.

| en intervju med Dagens Industri tidigare i ar berét-
tade Dickinson om sina forelasningar i marknadsféring.
Att han, sedan avhoppet och aterféreningen med Iron
Maiden pa 1990-talet, blivit nagot av en sjalviard entre-
prendr ser han inte som nagon slump.

— Entreprendr &r ingenting man blir. Antingen
har man det i blodet eller s& har man det
inte. | mitt fall var min far entreprenér och
sméaforetagare, sé jag vaxte upp med det.
Entreprendrens styrka ar att ha energin
att genomdriva en idé, vilken den &n méa
vara.

Jobbet som marknadschef for flyg-
bolaget Astraeus Airlines, dar Dickinson
dven arbetat som flygkapten, avslutades nar
foretaget forsattes i konkurs 2011. Iron Maiden-
sangaren har istéllet startat ett eget foretag, Cardiff
Aviation, som utbildar flygtekniker och piloter och siktar
pa att sjélva starta affarsflygverksamhet.

SEMINARIUM:
How to turn
customers into fans.
Torsdag kl 16.00-17.00

Mer info:
www.marknads-
chefsdagen.se

BRUCE DICKINSON

Fodd: 7 augusti, 1958 i Worksop, Nottinghamshire

Familj: Gift sedan 1990 med Paddy Bowden. Tillsammans

har de barnen Austin, 23, Griffin, 21 och Kia 19.

Gor: Sangare i bandet Iron Maiden och framgéngsrik entreprendr.
Fritid: Laser bocker, skriver bocker och har tavlat pa elitniva i
faktning, dér han som bést varit rankad som Englands sjunde
basta faktare.

—Vi borjar med sma afférsjet och hoppas kunna véxa
till storre jetplan, séger Dickinson.

ROCKBANDET IRON MAIDEN é&r idag ett
oerhort starkt varumarke. Bara en handfull
band gor lika stora afférer pa férsaljning av
produkter férsedda med bandets namn.
Forutom ett nylanserat 0l, dopt efter
en av bandets latar, finns lampskarmar,
muggar, planscher, halsdukar och séklart
en evig strom av bandtrojor.
Bruce Dickinson vet med andra ord vad
som bygger ett varumarke och hur man skapar
samma relation till sina kunder som ett rockband har
till sina fans.
OLLE RADE

Foto: RICK SCHOFIELD

20 MEDIEDAGARNA | GOTEBORG 6-7 MARS 2014 | WWW.MEG.SE



ERIKA
BJERSTROM

Alder: 51
Bor: Stockholm

SEMINARIUM:

Verksam journa- . Svarta hal -
list sedan: 1982 = 1 i en global nyhets-
Aktuell med: - . rapportering
oo [ Torsdag ki 13.15-14.00

Det nya Afrika.

Det nya Afrika — =N [Obisedd kontinent

ROTS EKONOMISK TILLVAXT och minskande Erika Bjerstrom beréttar att hon péa sina reportage-

fattigdom kretsar stdrre delen av rapportering- resor moter en ny generation som &r driftig, hungrig,

en fran kontinenten Afrika kring konflikter. Det optimistisk och som rér sig snabbt framét — raka mot-

leder inte bara till att omvarlden har en mycket satsen till den offerbild som ofta mélas upp. | motet
foréldrad syn pa Afrika, utan daven missriktat bistand med dessa manniskor har hon sjalv flera gdnger behdvt
och missade chanser for bland annat det svenska gobra upp med sina egna forutfattade meningar och
naringslivet. férestallningar.

Det menar Erika Bjerstrém, utrikesreporter pa SVT och — Journalisterna har ett blytungt ansvar fér rapporte-
forfattare till reportageboken Det nya Afrika. Hon kom- ringen. Vi maste vara kéllkritiska och vaga ifrdgasatta
mer till Mediedagarna i Goteborg for att delta i seminariet varfor vi hamnar i gamla hjulspar. Om vi bara tar oss
"Svarta hal - i en global nyhetsrapportering’ dar konse- samman och l4ser pa, laser rapporter och stéller andra
kvenserna av dagens utlandsrapportering star i fokus. fragor an de forvantade ar det inte svart att hitta infor-

—Vi ar for inriktade pa handelsenyheter, medan mer mationen om det nya Afrika.
langsamma skeenden som ekonomisk utveckling har
svarare att leta sig in i nyhetsflodet, séger hon. ERIKA BJERSTROM SAGER att samtidstrender och

globalisering gar fort — och att det ar viktigt att vara
PARALLELLT MED KONFLIKTER och kriser finns ett uppdaterad.
annat Afrika som man lange har forbisett. En kontinent — Jag é&r valdigt brydd éver att vi journalister har
med en véxande medelklass med 6kande ekonomiska missat att rapportera om den ekonomiska utvecklingen
resurser, ett Afrika dar den ekonomiska, saval som den i Afrika. Det far mig att kdnna oro &ver att vi missar
tekniska utvecklingen é&r stark. andra stromningar och skeenden som vi bor kanna till,

Sju av vérldens tio snabbast vaxande ekonomier till exempel nya hotbilder, sager hon.
finns séder om Sahara. Med andra ord finns stora for | seminariet “Svarta hal — i en global nyhetsrap-
utsattningar till handel och investeringar i dessa lander. portering” deltar dven Alexa Robertson, statsvetare

— Vi haller pa att bli omsprungna av andra intressenter, och mediaforskare, Carolina Jemsby, styrelseledamot
som Kina och Brasilien, som inte har samma skygglap- i Féreningen Gravande Journalister och tidigare Afrika-
par pa. Det ar olyckligt, jag ar 6vertygad om att vi beho- korrespondent for TV4 samt Martin Schibbye, journalist
ver Afrika mer &n vad Afrika behover oss, séger hon. oc forfattare. SUSANNE NILSSON
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Ahlgren, Mia 7
Ahlquist, Catarina 7
Andersson,Ylva M 4
Andreassen, Rikke 8
Anshelm, Magnus n
Arnstad, Henrik 15
Assefa, Astrid 7
Beck-Friis, Cecilia 71N
Benko, Cilla 6,9 1
Bjereld, UIf 15
Bjerstrom, Erika 721
Bjurstrom, Jessica 1
Blix, Erik 15
Boisen, Frida 6
Boyce, Russell 9
Brusk, Jenny 1
Bushell-Mingo, Josette 14
Carlén, Tove 5
Carlsson, Olov 8
Carlsson, Terje 514
Cavling, Viggo 6
Crouch, David 13,18-19
Dahlstrom, Sofia 10
Davidsson, Thomas 8
Dennert, Mina 7
Dickinson, Bruce 9,20
Edstrom, Maria 8
Eklund, Joakim n
Eklund, Stefan 4,14
El Rafie, Yasmine 5
Elvnés, Simon 4
Esaiasson, Roland 7
Facht, Ulrika 8
Freje, Josephine 5
Friberg, Mette 15
Friborg, Charlotta 8
Gansing, Kristoffer 4
Granryd, Tomas 9
Gray Munthe, Emma 8
Groéning, Lotta 5
Goransson, Mattias 14
Hamilton, Eva 6,11
Hanson, Nils 14
Hansson, Viveka 8,1
Hedberg, Kristina 9
Helin, Jan 5 1
Hermansson Samell, Ulf "
Hjulstrom, Carin 56,11
Honkamaa Bergfors, Stina .

Jankov Picha, Petra 12
Jemsby, Carolina 721

Johansson, Lars

Johansson, Ulf 15
Josefsson, Janne 5
Kapla, Marit 7
Koljonen, Johanna 7,13
Lagercrantz, Anne 4,14
Larsson, Jan 6
Larsson, Lena 1
Larsson, Linda 10
Larsson, Magnus 7
Lewis, Myrna 12
Lith, Anna-Karin 4
Lokebratt, loanna 10
Lofgren Nilsson, Monica 12
Lovin, Isabella 5
Mattsson, Thomas 8,912
Mellin, Lena 5
Miller, Andreas 4
Mohlin, Peter 9
Nelson, Karin 6
Nolin, Jan 14
Nordling, Jonas 12
Nycander, Maud 10
Nyhlén, Thomas 6
Olsson, Robert 6
Oscarsson, Henrik 5
Palmdahl, Marika 15
Persson, Johan 14
Poehler, Greg 14
Qvistrom, David 15
Robertson, Alexa 7,21
Saarinen, Monica 13
Sande, Martin 12
Sandstig, Gabriella 10
Schibbye, Martin 7,21
Schlingmann, Per 6
Schultz, Marten 12
Schyman, Gudrun 6
Sigvardsson, Ola 5
Sjorén, Toivo 5
Skarhed, Anna 12
Struwe, Filip 10
Svahn Starrsjo, Kristina 12
Thor, Madeleine "
Treasure, Julian 13
Tornqvist, Henrik 15
Wachenfeldt, Paula von 8
Westlund, Oscar 6
Wickbom, UIf n
Widsell, Ulrica 5

22

MEDIEDAGARNA | GOTEBORG 6-7 MARS 2014 | WWW.MEG.SE



MEDIEDAGARNA | GOTEBORG 6-7 MARS 2014 Megw
SAGT OM MEG13:

Meg ar mycket bra.
Det har varit ett spannande forum dar
man traffar valdigt manga manniskor
fran branschen. Det &r ett forum som
har saknats tidigare, sa det ar jattekul."

Foto: NIKLAS MAUPOIX

fantastic
because I've met international thinkers, ] det viktigaste &r att
I've met Swedish people who work in prata om I6sningar, for nu har vi pratat i
media and culture, and they are all so .,..--"""__J__ tio ar om alla problem som vi har.
curious on why satire has played sucha | / ( — ‘ Eatic . Meg ar vardefullt som ett forum for ‘hur’
‘ - ;

big role in America." i 4 istallet for ‘vad'"

I thinkit's has been
alot of fun. It's interesting to see great. | have really enjoyed S
all of these organizations gather, it. There have been some &8 ol o
dealing with the challenges of really rich and interesting ﬁ
what media is becoming, what perspectives from a very f
media was and what media will international gathering of
be. Hearing different people people. So | like the cos-
speak is always interesting. | got mopolitanism of it, from an
to listen to Simon Pontand | intellectual point of view.
thought he was fantastic. It star- It's been alot of fun."
ted giving me ideas. Being in the
same room with Lizz Winstead is
going to be amazing for me. She
has been a big inspiration to my
work."

INFORMATION OM BILJETTER OCH PRISER

» Meg14 « Boka biljett pa www.meg.se
6-7 mars 2014 « Boka hotell
Svenska Massan

MARKNADSCHEFSDAGEN
N Boka hotell genom
412 94 Goteborg Svenska Méssans Hotelservice. 2014 arrangerar Marknads-

« Oppettider: Tel: 031-708 86 90 cheferna och Meg den gemen-
Torsdag 09.00-18.30 hotelservice@svenskamassan.se

Fredag 09.00-1 samma Marknadschefsdagen.

Information o . .
‘ For mer information se

. Ent:'é: . ) For fragor om anmaélan mm:
Ingang viaentré 5, info@kongressinformation_se WWW.marknadSChedeagen
Méssans gata/Korsvagen

eller www.meg.se.
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